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Resumo: O objetivo dessa pesquisa é analisar o conceito de simulacro, concebido pelo
filésofo Jean Baudrillard (1981), em relacéo as praticas contemporaneas de producéo e
divulgacdo de imagens publicitarias. De acordo com o autor estudado, simulacro é uma
imitacdo hiper-real que simula a realidade, ou seja, € substituicdo do mundo empirico
por realidades fantésticas, simuladas para retirar a relevancia do mundo real. Isso posto,
essa pesquisa se propde a articular conceitualmente as ferramentas de edi¢cdo de imagens
como efeitos potencializadores na construcéo de simulacros, permitindo langar luz sobre
novas problematicas que incidem na comunicacdo social contemporanea. Essa pesquisa
tem como objetivo trazer contribuicdes para o campo da comunicagao social ao discutir
o simulacro e a perda de credibilidade nas midias digitais, além de propor caminhos
para a construcdo de sentidos mais verdadeiros e legitimos a respeito de uma marca.
Palavras-chave: Simulacro. Fotografia. Imagem publicitaria. Comunicacao
contemporanea.

INTRODUCAO

A pesquisa é baseada no livro Simulacros e Simulacdo, do filésofo francés Jean
Baudrillard (1981). Nessa obra, o filésofo apresenta uma sociedade tomada por
simbolos e signos que substituem toda a realidade material por simulacros virtuais. A
diferenca entre simulacro e simulacdo € que a simulacdo ainda é perceptivel aos nossos
olhos, ou seja, de alguma forma conseguimos perceber que estamos sendo enganados ou
que estamos vivendo algo que ndo é totalmente uma verdade. Ja no simulacro, instaura-
se uma ilusdo consentida, um autoengano. E como se o sujeito adotasse uma verdade na
qual ndo acredita por completo, sobre a qual ndo pode ter certeza absoluta, mas que por
alguma conveniéncia, ocupa o lugar da realidade de fato. Desta forma, o autor propde
que os simulacros ndo sdo apenas uma falsa realidade, muito menos uma mera

enganacao. Eles acabam substituindo a realidade, e por isso mesmo diminuem a
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importancia da realidade para os sujeitos. Essa tematica foi escolhida para retratar o
modo com que as marcas produzem simulagdes e simulacros a respeito de si mesmas,
para criar ilusbes, e com isso promover produtos e servicos que nem sempre
correspondem a realidade. As marcas, assim, criam “mascaras” para seus produtos.

O objetivo primario desse artigo é compreender como as marcas criam imagens
hibridas que simulam realidades ficticias através de ferramentas de edigdes, verdadeiros
potencializadores de simulacros, digitais ou impressos. Como objetivo secundario, esse
texto se propde analisar algumas das consequéncias que estes simulacros causam dentro
da comunicacdo publicitaria. As metodologias utilizadas serdo andlises bibliograficas de
livros e artigos que abordam a histdria da fotografia e o tema de simulacros e simulagéo,
bem como um estudo de caso: a campanha de Inverno 2010 da grife Candie’s, na qual a
cantora Britney Spears protagonizou uma grande polémica sobre o excesso de edicédo e

tratamento de imagens, configurando o que Baudrillard chamou de simulacro.

HISTORIA DA FOTOGRAFIA

Pode-se entender a nocdo de fotografia a partir da etimologia da palavra em
grego: fés significa luz, e grafis indica estilo/pincel, de onde vem a expressao “desenhar
com luz e contraste”. E uma das maiores e mais importantes invencdes da historia,
oferecendo para todas as pessoas um meio de guardar recordacfes da vida e também
sendo uma aliada do desenvolvimento humano em diferentes niveis (SANS, 2014).
Abaixo, segue a primeira fotografia registrada pelo francés Joseph Niépce, no ano de
1826.
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Figura 1 - primeira fotografia registrada por Joseph Niécpe, 1826.

Fonte: Site Point da Arte

Importa ressaltar que a invencdo da fotografia ndo decorreu somente de uma
pessoa, foi um processo que envolveu diversos pesquisadores, em diferentes lugares,
por Varios anos. Alguns séculos antes da implantacdo da primeira camera nos moldes
que hoje conhecemos, 0 seu protétipo primario ja havia sido elaborado. Por volta do
século X, o matemético Alhazen mostrou a0 mundo um método de observacdo dos
eclipses solares através de uma camara escura. A camara escura, muito conhecida na
historia da fotografia, € simplesmente uma caixa totalmente fechada, apenas com um
furo por onde entra a iluminacdo de um objeto, como uma vela, e sua imagem é
reproduzida ao contrario dentro do recipiente/local. Assim, um observador pode ver a
imagem que foi tirada dentro da caixa se suas paredes foram feitas de papel vegetal, e se
for adicionado um filme ou papel fotografico, essa imagem pode ser registrada. Até
nesse momento, a camera sO havia sido descoberta e ndo relatada ou explicada. Esse
fato s6 ocorreu no ano de 1558, quando Giovanni Battista Della Porta descreveu as
caracteristicas da camara escura e algumas explicacbes sobre o fenbmeno. De uma
forma n&o concreta, a camara escura € responsavel pela primeira fotografia existente
(PICADO, 2017).

A fotografia comegou a ser um produto de consumo a partir do ano de 1888,
quando a empresa Kodak atestou que todos poderiam tirar suas fotos sem necessitar de

um fotografo profissional. Ela apresentou a camera tipo "caixao" e o filme inventado por
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George Eastman, que eram rolos substituiveis. Ndo demorou muito até que a fotografia,
que sO registrava luz e sombra (brancos e pretos), registrasse também as cores.

O fato aconteceu em 1861 através do fisico escocés James Clerk Maxwell e seu
assistente Thomas Sutton. Maxwell primeiramente estudou como o olho humano
enxergava as cores e, com isso, fez trés testes utilizando técnicas ja existentes da
fotografia preto e branco, mas cada foto era tirada através de um filtro diferente, um era
vermelho, outro verde e por ultimo o azul. Logo depois, usou lampadas com filtros das
mesmas cores usadas na captacdo e projetou os resultados alinhados numa tela, com

iSso a imagem gerada era colorida.

Figura 2 - primeira fotografia colorida registrada na histdria, por James Clarck, 1861.

Fonte: Site Point da Arte

Contudo, a técnica de Maxwell tinha algumas falhas, como uma captacdo muito
maior do azul que do verde, e quase nada de vermelho - o tom de rosa que se V€ na
imagem acima é uma captacdo acidental do ultravioleta (GIBA, 2017).

O modelo de fotografia que hoje é denominada ‘fotografia classica’ era muito
conhecido por ser usado para registrar momentos importantes, como por exemplo, fotos
tradicionais de familias antigas, datas comemorativas e afins. Antigamente, a fotografia
ndo era algo espontaneo, tampouco poderia ser refeita dezenas de vezes. Nessa época se
usava essa ferramenta apenas para registros memoraveis, sentimentais e familiares, e até

mesmo para registros legais e juridicos de eventos e situacdes.
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A fotografia tinha como foco principal mostrar a verdade, registrar o mundo tal
como ele realmente é. Alids, era conhecida justamente por destacar a verdade
objetivamente. A fotografia classica tinha o objetivo de evidenciar exatamente as
caracteristicas dos individuos e dos acontecimentos, sem que se emitisse qualquer valor
ou davida em relacdo aquilo que estava representado nela (SOUSA, 2002).

Quando passou a ser usada em jornais e outros impressos midiaticos, a fotografia
possibilitou também a aprimoracdo da leitura, fazendo com o que o leitor lesse nédo
somente o verbal, mas também o ndo-verbal. O leitor moderno se tornou muito agil e
quer que tudo seja tdo agil quanto ele, quer receber as mensagens com a maxima rapidez
e facilidade possivel. Sdo leitores apressados de linguagens instantaneas, hibridas e
misturadas. A imagem, até nossos dias, € muito usada na comunicacdo como apoio
informativo, pois ajuda o leitor a entender a mensagem. Sendo assim, a fotografia vem
para reter e fixar, gravar e conversar com as imagens da nossa memoria visual, uma vez
que o receptor interpreta a mensagem imagética com simbolos de seu repertorio.

Ler uma fotografia midiatica implica em reconstituir no tempo seu assunto,
deriva-lo no passado e conjuga-lo a um futuro virtual e, por ultimo, como
género - é articularmente privilegiada porque se fixa na imaginagdo do

publico leitor, com poder de persuasdo, dotada de gramatica propria, estética
e ética peculiar. (ARANTES, 2010, p. 1).

Para que se chegue na discussdao que relaciona imagens e simulacros na
comunicacdo contemporanea, importa destacar a existéncia de trés paradigmas da
imagem: o pré-fotografico, o fotografico e o pos-fotografico. O pré-fotografico se da
quando as imagens eram feitas por intermédio do homem por meio do seu olhar, do
toque da sua mao, ou seja, imagens que eram feitas artesanalmente. Ja o fotogréafico é
conhecido por registrar as imagens por meio de cameras fotograficas que capturam
imagens em movimento fazendo com que fiqguem estéaticas. A esse artigo importa o pds-
fotografico, que permite adentrar no assunto da era da montagem fotogréafica, dos pixels
e da linguagem computacional modificadora de imagens (DAMASCENO, 2014).

O paradigma poés-fotografico diz respeito a manipulacdo digital de imagens,
onipresente na sociedade contemporénea atraves da publicidade e da producdo e
circulacdo de imagens por meio do universo digital. A no¢do de imagem é muito ampla
e, em nossos tempos, se confunde com a nogdo de fotografia. Para a semidtica, a

imagem é “considerada uma unidade de manifestacdo autossuficiente, como um todo de
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significacio, capaz de ser submetido a analise” (GREIMAS; COURTES, 2011 apud
DAMASCENO, 2014, p. 5). Essa distingéo se faz importante diante da discussao sobre
a criacdo e a manipulacdo de imagens, que se difere eticamente da criacdo e edicdo de
fotografias. As imagens possuem dois tipos de dominios. Primeiro, as imagens com
representacdes visuais como desenhos, pinturas, gravuras e a propria fotografia. E
segundo, as imagens que aparecem para ndés como visdes, fantasias, sendo assim, uma
representacdo mental. (ARAUJO, 2011).

Joly (2009) nos fala que é apenas na publicidade que se encontra relagdes

imagem/texto que se estabelece todo o tipo de recursos retéricos e que na

maioria das vezes esses recursos aparecem de uma forma lddica: a suspensao,
a alusdo e o contraponto. (DAMASCENO, 2014, p. 5).

Hoje, a imagem é um ponto crucial na publicidade e na comunicacéo, ela é
portadora de significaces polissémicas, por meio dela obtemos a producdo de sentido

na qual a publicidade quer chegar.

Figura 3 - Campanha da cerveja Heineken, fazendo referéncia a Paris.
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Figura 4 - Campanha da cerveja Heineken, fazendo referéncia ao Rio de Janeiro.

Jor a fresher world Y Heineken

1

Fonte: Site Espm

Pode-se ver nesse exemplo a manipulacdo da imagem utilizada pela publicidade.
Tem-se aqui a representacdo de duas cidades bem conhecidas, de um lado Paris e de
outro Rio de Janeiro. Essa simulagéo foi feita pela propaganda da Heineken, ligada ao
consumo de bebidas. Realizada artificialmente atraveés de montagens, essas imagens
sugerem uma metafora entre o real e o simbdlico.

Mas a edicdo de imagens ndo ficou restringida ao universo publicitario, que
utiliza ferramentas complexas de edi¢do. No Instagram* os usuarios fotografam e sio
incentivados a modificar suas fotos com filtros instantaneos, faceis e instintivos. Além
da edicdo das imagens, a premissa mais importante desses aplicativos € o
compartilhamento digital em diferentes redes sociais com a intengdo de serem
observadas, consideradas e aceitas. Ora, essa dindmica que envolve manipulacéo,
compartilhamento e aceitagdo instaura uma nova linguagem imagética na
contemporaneidade.

O Instagram, como rede social, promove uma inevitavel mescla de narrativas
nas telas dos gadgets, visto congregar usuarios diversos numa mesma linha
de tempo. Se a fotografia, quando fruida isoladamente, carrega em si uma
forte denotacdo visual (por ser, tradicionalmente, ainda uma referéncia
precisa do que representa), talvez tal precisdo seja abalada quando imersa em

narrativas de carater aleatério (fotografia no modo shuffle), tal como o
Instagram permite estruturar. Surgem dai, elos que sdo forgosamente

4 Rede social com foco em imagens, onde os textos pouco aparecem.
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inseridos nessa dindmica de diarios visuais que permanecem em constante
didlogo. (SILVA, 2013 apud DAMASCENO, 2014, p. 7).

Como as fotos contemporéneas se distanciaram muito da logica da foto de
"representacdo” do mundo real, vemos uma gradativa transformacéo da fotografia em
uma ferramenta de criacdo de uma nova realidade que, no entanto, ndo corresponde a
realidade sensivel do mundo. Trata-se, em grande medida, de uma realidade simulada

que, conforme ocupa o lugar do mundo real, transforma-se em um simulacro.

CONCEITO DE SIMULACROS E SIMULACOES EM JEAN BAUDRILLARD.

Jean Baudrillard foi o filésofo francés que teorizou o fendmeno do hiper-
realismo, da simulacdo e do simulacro. Segundo ele, a grande midia que domina as
democracias ocidentais desde os anos 70 instaurou um enorme processo de
desconstrucdo e substituicio da realidade empirica por uma realidade
predominantemente simbolica (BAUDRILLARD, 1991).

Simulacdo tem que ver com a adicdo fantasiosa de elementos a uma dada
realidade. Um sujeito pode, por exemplo, simular uma dor, paixdo, virtude ou outra
coisa qualquer, ainda que na verdade ndo possua tais atributos. A dissimulagéo, por
outro lado, é o gesto de subtracdo fantasiosa de elementos existentes em uma dada
realidade; dissimular é fazer crer que inexiste algo que, de fato, existe. Em ambos os
casos, afirma Baudrillard, a relacdo com a realidade ainda esta intacta, ainda que seja
uma relagdo por diferenca. O simulacro, por sua vez, além de possuir origem fora da
realidade, ndo se relaciona com ela: apenas a substitui. Essa nova “realidade” -
imaterial, simbdlica e ficticia -, que substitui a realidade material do mundo real, é o que
0 autor chama de hiper-realidade (BAUDRILLARD, 1981, p. 14).

Um bom exemplo de hiper-realismo é a ficcdo de que os sujeitos sdo donos de
suas escolhas (BAUDRILLARD, 1981, p. 20). Para além do encantamento
proporcionado pela ideia de liberdade, faz-se necessario todo um esfor¢o simbdlico para
se apagar as dominac@es politicas, juridicas e capitalistas que moldam a sociedade. A
liberdade individual contemporanea, segundo o autor, € um simulacro que substitui a
realidade com uma farsa hiper-real que, por outro lado, demanda conivéncia.

Os simulacros e as simulagdes sdo uma juncéo de simbolos e signos. Baudrillard

afirma que as pessoas se acostumam tanto com os simulacros que acabam substituindo a
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realidade por eles, tornando assim a experiéncia humana apenas uma simulacéo de algo

que, no limite, é ficticio. A realidade foi substituida por uma hiper-realidade difundida e

transformada pela grande midia.
E indtil interrogarmo-nos se é a perda da comunicacdo que induz esta
sobrevalorizacdo no simulacro ou se é o simulacro que esta primeiro, com
fins dissuasivos, os de curto-circuitar antecipadamente toda a possibilidade
de comunicacdo (precessdo do modelo que pbe fim ao real). E indtil
interrogarmo-nos sobre qual é o primeiro termo, ndo ha, é um processo
circular - o da simulagéo, o do hiper-real. Hiper-realidade da comunicacéo e

do sentido. Mais real que o real, é assim que se anula o real
(BAUDRILLARD, 1981, p. 105).

Um cléssico exemplo a respeito da teoria de Baudrillard é o filme “The Truman
Show” (1998), que conta a historia de um personagem que ndo sabe que esta vivendo
em um reality show e que sua vida, além de ser transmitida 24hrs por dia, ndo passa de
um simulacro criado apenas para entretenimento dos telespectadores. Essa € a principal
reflexdo proposta pelo autor: ndo seria, a realidade contemporanea, um mundo onde

tudo o que vivemos ndo passa de uma realidade simulada?

SIMULACRO E FOTOGRAFIA EDITAVEL NA PROPAGANDA

Diariamente sdo vistas diversas fotos de homens e mulheres estampados em
milhares de campanhas, propagandas de revistas, comerciais de TV, outdoors, entre
varias midias. Essas imagens editadas propagam uma perfeicdo inumana que, a despeito
de uma evidente ficgdo, ndo deixa de ser perseguida por consumidores. Essa perfeicdo
inumana €, nas palavras de Baudrillard, uma hiper-realidade que substitui a
materialidade dos corpos humanos, da beleza real e das imperfei¢des naturais. E nesse
caso, 0 papel da fotografia manipulada é preponderante. E através dela que o simulacro
é construido, e é através de sua exposi¢cdo exaustiva que a substituicdo do real pelo
hiper-real acontece.

A entrada da fotografia no mundo da propaganda foi uma maneira que 0s
profissionais encontraram para conseguir agregar valor a um certo servigo ou produto.
A propaganda é uma das principais ferramentas influenciadoras da contemporaneidade.
Com ela conseguimos persuadir e encantar o publico, trazendo assim maior visibilidade

para um determinado produto ou assunto (SANTOS, 2010, p. 8).
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Como estudo de caso, serdo agora analisadas as fotos tiradas para a campanha de
Primavera 2010 da grife Candie's, na qual a cantora Britney Spears participou como
modelo principal e foi alvo de polémica por utilizarem a ferramenta Photoshop de
forma excessiva, deixando as fotos completamente diferentes da realidade. Na epoca, a
campanha virou assunto em todos os paises, mas ndao de uma forma positiva. Como
Britney € uma cantora bastante polémica e esta sempre nas vistas dos paparazzi, houve
muita confuséo nas redes sociais.

O uso abusivo de softwares de manipulacdo de imagens € patente nas campanhas
que sdo veiculadas no dia-a-dia, principalmente no mundo publicitario. Nesses casos, 0
problema do simulacro tem inicio quando as marcas utilizam essas ferramentas de
forma tdo desmedida que o préprio produto divulgado pela fotografia editada passa a
demandar um esfor¢co maior de consentimento a respeito de sua hiper-realidade: é
possivel que a conivéncia com a hiper-realidade tenha limites.

No século XXI as manipula¢des imagéticas feitas através de softwares de edi¢cdo
de imagem se tornaram tdo realistas que a nogdo de ‘“foto-registro” se perdeu
completamente. Na imagem abaixo, a tatuagem da atriz Carol Castro foi totalmente

retirada, e com ela vieram também alguns retoques em seu abdémen.

Figura 5 - Carol Castro para capa da revista Boa Forma

Fonte: Site Sidney Rezende

Ora, 0 objetivo dessa pesquisa é tentar lancar luz sobre os limites da

manipulagdo de imagens na constru¢do de simulacros na contemporaneidade. No caso
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estudado, podemos ver que as fotos da campanha da marca Candie's causaram debates
acalorados nas midias até que, na época, a propria cantora resolveu postar as imagens
originais em suas redes sociais (O GLOBO, 2010). O hiper-real proposto pela marca,
afinal, parece ter excedido os limites da conivéncia social.

Figura 6 - Campanha Candie’s - Inverno 2010, com a modelo e cantora Britney Spears

3

Fonte: Site O Globo

Figura 7 - Campanha Candie’s - Inverno 2010, com a modelo e cantora Britney Spears

Fonte: Play Maker

Olhando apenas a imagem editada, sem a original do lado, as alteracbes sé&o
praticamente imperceptiveis. Mas, se compararmos com as imagens originais, podemos
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notar a grande diferenca entre ambas. Contudo, é muito raro conseguirmos as imagens
originais de uma campanha ou de uma marca, nesse caso sO foi possivel pois a prépria
modelo postou as suas fotos originais devido as polémicas com as fotos editadas com

Photoshop.

CONSIDERACOES FINAIS

O uso exagerado de simulacros nas midias pode ser uma das causas da crise de
credibilidade pela qual o mercado publicitario tem passado. Esse artigo aponta a
necessidade de se discutir a construcdo de marcas mais honestas, auténticas e
transparentes, que oferecam seus produtos através de um encantamento fundamentado
na realidade, e ndo em simulacros.

Hoje em dia as marcas utilizam de diversos tipos de simulacros para criar um
produto ou uma representacdo mais genuina de sua identidade, mesmo que isso ndo seja
uma verdade crivel, afinal, o foco principal das marcas ndo é mostrar o produto em sua
real esséncia, e sim atrair a maior quantidade de compradores possiveis, mesmo que,
para isso, seja necessario mascarar sua identidade real. Por ser algo idealizado, uma
identidade criada ilusoriamente, faz-se necessario questionar: até que ponto 0s
simulacros podem se manter criveis? E possivel vender simulacros que prescindam todo
o tempo de uma boa experiéncia material?

A humanidade parece estar muito solicita em relagdo aos simulacros, na
contemporaneidade. Tende a acreditar facilmente no que lhes é mostrado, sem o0 minimo
desejo de se debrucar na busca pelo real, e com isso muitas marcas conseguem construir
impérios fundamentados sobre simulacros. Em grande medida, o publico prefere
acreditar naquilo que lhes é apresentado, ao invés de questionar se realmente aquilo é
real. Mas sera que essa conivéncia ndo tem limites? Todo esse encantamento idealista
fundado em hiper-realidades (simulacros) pode ocasionar, no entanto, uma grande crise
de credibilidade. A marca Candie's, ao ultrapassar os limites da representagao hiper-real
da cantora Britney Spears, expds toda a irrealidade que as marcas insistem em vender
para o publico. De fato, por mais que se argumente sobre o triunfo da hiper-realidade na
contemporaneidade, a crise da linguagem publicitaria se tornou uma verdade dificil de

dissimular.
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