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0 presente artigo busca analisar como a Rede Globo estd se adaptando as
midias em momento de grande avanco tecnoldgico e da presenca de novos
meios e formatos de comunicagdo. O artigo teve como embasamento tedrico
conceitos elaborados pelo pesquisador Henry Jenkins que intitula esse
fendmeno socio cultural como Cultura da Convergéncia. Além disso, foram
analisados os aspectos de consumo de conteudo por meio de uma pesquisa de
opinido com 520 entrevistados em que foi possivel identificar as
caracteristicas de consumo de TV. Nesta pesquisa, constatou-se que a forma
de consumo e disseminagdo de conteudo passou por mudancas e a Rede Globo
manteve sua hegemonia mesmo com 0s novos meios de comunicacéo.

Convergéncia; Rede Globo; Televisdo.

This article seeks to analyze how Rede Globo is adapting to the media in a
moment of great technological advance and the presence of new media and
communication formats. The article had as theoretical basis concepts
elaborated by the researcher Henry Jenkins that calls this socio-cultural
phenomenon as Convergence Culture. In addition, aspects of content
consumption were analyzed through an opinion survey with 520 respondents
in which it was possible to identify the characteristics of TV consumption. In
this research, it was found that the form of consumption and dissemination
of content has changed and Rede Globo maintained its hegemony even with
the new media.

Convergence; Rede Globo; Television.
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1- INTRODUCAO

Com o passar dos anos a evolucdo tecnoldgica levou a
comunicacdo a outros patamares dentro da cultura global, assim,
mudando os parametros de consumo e disseminacdo de conteudo. A
partir disso, objetiva-se analisar e identificar as estratégias realizadas
pela Rede Globo em relagdo aos conceitos de Cultura da Convergeéncia.

Para a aplicagio da teoria foi determinado como estudo de caso,
a empresa Rede Globo, considerada a maior emissora de TV aberta do
pais e uma das maiores emissoras de todo o planeta, e que proporciona
vasto conteudo para estudo e aplicagdo do tema abordado.

Este estudo teve como embasamento pesquisas bibliograficas,
analisando as caracteristicas que compodem o tema, tanto do ponto de
vista do emissor quanto do receptor. Além da pesquisa bibliografica, foi
realizada uma pesquisa conclusiva descritiva de abordagem
quantitativa.

A coleta de dados da pesquisa quantitativa ocorreu por meio de
um questiondrio construido para atender aos objetivos deste estudo. O
questiondrio foi disponibilizado em grupos diversos na internet -
midias sociais - usando a ferramenta do Google Forms.

O objetivo principal da pesquisa quantitativa foi o de mapear e
analisar o comportamento dos entrevistados em relagdo as midias de
comunicacgdo, além de principalmente analisar a presenca da Rede
Globo e como é consumida nos dias de hoje.

O presente artigo esta dividido em trés partes: a primeira parte €
uma sintese da Cultura da Convergéncia e foi desenvolvida com base no
conceito de Transmidia e Cultura da Convergéncia publicado pelo autor
Henry Jenkins. Na segunda parte foram analisadas as medidas
adotadas por um grupo de comunicacdo tendo como estudo de caso
Rede Globo. Na terceira e ultima parte concluimos como o emissor esta
se comportando dentro desse fenomeno cultural e analisando as
consequéncias causadas pela Cultura da Convergéncia e como ela esta
sendo responsavel por uma mudangca politica, econdmica e cultural no

mundo inteiro.
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A principio, foi analisado um conceito proposto por Henry
Jenkins, um dos pesquisadores de midia mais influentes da atualidade;
trata-se de um fendmeno tecnologico causado pelo surgimento das
novas tecnologias do qual ele alega em seu livro “Cultura da
Convergéncia”, publicado em 2009, que nenhum meio de comunicagao
ira extinguir o outro, mas sim coexistir e interagir simultaneamente
entre si, mudando completamente o modo do qual é propagado e
consumido o conteudo gerado pelos meios de comunicacgao.

Devido a nova estrutura social que é constituida pelo surgimento
de novas tecnologias, as emissoras de conteudo estdo passando a
adotar meios e métodos para se adaptar a essa nova realidade, do qual,
as pessoas estio cada vez mais consumindo conteudo fora dos meios

tradicionais de comunicacdo como, por exemplo, a TV e o Radio.

2 - CULTURA DA CONVERGENCIA

Para compreender esse fendmeno cultural nesta parte foi
estudado o conceito de Jenkins, nomeado como Cultura da
Convergéncia. O significado da palavra convergéncia é um fenémeno
tecnoldgico causado pelo surgimento das novas tecnologias. Esse
fendmeno contrapde a revolugao digital dizendo que os novos meios
tecnoldgicos nao irdo substituir os antigos; eles irdo convergir e o que
mudarad sera arelagdo com esses meios (JENKINS, 2013, p.32).

Henry Jenkins (2013, p.29) busca interpretar este momento em
que as midias tradicionais e as novas midias colidem, e como elas
mudaram o papel umas das outras e como o publico, passou a consumir
conteudo. Jenkins (2013, p. 33) rejeita a ideia de que as novas midias
irlam extinguir os meios tradicionais de disseminar informacao e
conteudo, ele acredita que eles irdo atuar simultaneamente e interagir
entre si de acordo com o avanco tecnoldgico.

A convergeéncia, entdo, trata-se de um didlogo em méao dupla em
que as corporacdes e o publico estardo em constantes encontros,
conversas e conflitos, ou seja, o publico tem a liberdade de se expressar
perante o que consome. E as corporagdes tendem a adotar e integrar a

reacdo do publico em seu conteudo para maior aceitacdo do mercado.
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Antes esse feedback era demorado ou quase inexistente, mas
atualmente é praticamente instantaneo.

Um grande exemplo sdo as fanfics que nada mais sdo que ficgado
dos fas, pensando numa traducdo literal. Se trata de uma histdria
criada - geralmente por fas de determinado conteudo - baseada em
uma narrativa matriz. Esta histdria criada por fas é sem fins lucrativos
ou comerciais, demonstrando um envolvimento genuino.

Jenkins apresenta, entdo, o termo “narrativa transmidia”, que
corresponde a uma narrativa ndo delimitada a apenas uma unica midia,
mas, sim, ao universo midiatico. Basicamente, trata-se do que foi dito
nos ultimos trés paragrafos de exemplo, ou seja, Jenkins fala (2009,
p.343) de forma resumida que a cultura da convergéncia é o fené6meno
do qual novas e velhas midias colidem, em que midia corporativa e a
midia alternativa se cruzam, em que o poder do produtor e o poder do
consumidor interagem de maneiras imprevisiveis”, ou seja, a cultura
da convergéncia estd cada vez mais ativa para com a sociedade,
podendo até dizer que vivemos na “era da convergéncia”.

Em sintese, o autor diz que (2009, p. 29-40) a convergéncia nao diz
respeito a uma transformacdo de tecnologia, em que diversos
aparelhos se tornariam apenas um — o que Jenkins chama de “a falacia
da caixa preta” —, mas, sim, de uma transformacéao cultural, pois nela
ocorre a mudanca do cérebro dos consumidores individuais e em sua
relacdo com os demais.

Além da mudancga dos consumidores individuais, os emissores de
comunicacio devem se adaptar a essa transformacéo, principalmente
as emissoras de televisdo por serem o meio de maior penetracio nos
lares brasileiros, conforme aponta uma pesquisa realizada pela
Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica (Secom,

2014).

2.1- COMO AS REDES DE TELEVISAO ESTAO SE ADAPTANDO A CULTURA
DA CONVERGENCIA.
A Televisdo passou por uma mudanca tecnologica e social

extrema entre as ultimas duas décadas. Com o surgimento da Internet,
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todos os parametros estabelecidos por décadas da atuacio da televisao
no cotidiano do individuo, sofreram grande impacto com a mudanca de
comportamento da sociedade como um todo tendo uma grande
presenca no cotidiano de todos os brasileiros (Secom, 2014).

A televisdo continua sendo o meio de comunica¢do mais popular
e abrangente no pais, alcangando 97,1% dos domicilios brasileiros
segundo os dados divulgados pelo IBGE em 2014. Além de concentrar os
maiores esforcos do investimento publicitario sendo responsavel por
53,6% de todo o investimento publicitario de 2017 segundo os dados
publicados pelo Kantar IBOPE Media. Porém observa-se que manter-se
nesse patamar esta sendo uma tarefa desafiadora e complexa.

Com o surgimento e a popularizagio da internet e de novos meios
de comunicacio, a televisdo deixa de ser a unica e absoluta fonte de
informacdo e entretenimento da populagdo, que hoje estdo bem
presentes em plataformas e midias digitais.

Isso abre um leque de opgdes que podem ser exploradas pela
televisdo, pois, remetendo ao conceito de Jenkins (2013, p. 43) de
convergéncia, do qual o autor afirma que nenhuma midia ird extinguir
a outra, mas sim coexistir.

Dada essa teoria, pode-se notar que o crescimento alternativo de
consumo de midias ndo estd sendo visto como um desafio para as
emissoras de televisdo, mas sim como uma oportunidade. Analisando o
mercado atual, pode-se ver os emissores investindo cada vez mais em
entregar o melhor resultado possivel de imagem e som ao
telespectador. Um exemplo bem claro desses esforcos ¢ o desligamento
do sinal analdgico que segundo o Governo Federal deve ocorrer
completamente no ano de 2023 segundo a Agéncia Nacional de
Telecomunicagoes (Anatel). Lembrando que em algumas regides do
pais o sinal analdgico ja deixou de operar.

Além dos aprimoramentos nos meios de transmissio de seu
conteudo, podemos ver cada vez mais 0s programas de televisdo se
comunicando com os telespectadores usando as midias sociais.

Em setembro de 2015, a populacao brasileira pode presenciar um

momento historico na televisdo brasileira. Uma acdo realizada pela
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Emissora de TV Band anunciou o resultado do reality show e um de seus
programas de maior audiéncia: MastChef, por meio da rede social
Twitter um dia antes do resultado ser transmitido em rede nacional.
Essa acao foium dos assuntos mais comentados no Brasil durante o ano
(ADNews, 2015).

Pode-se concluir que assim como a comunicacdo evoluiu com o
desenvolvimento tecnoldgico os canais de televisdo ndo pararam no
tempo. Ainda continuam se aprimorando e otimizando seus servi¢os
com o surgimento de novas tecnologias. Tendo em vista que a internet
ainda esta em crescimento no Brasil. Isso da tempo o suficiente para
que as emissoras, ao invés de declarar guerra as plataformas digitais se
reinventarem e proporcionar experiéncias cada vez mais imersivas ao
consumidor final.

Esta estratégia pode-se observar na trajetoria que um dos
maiores conglomerados de comunicacdo do mundo esta tomando. A
Rede Globo no decorrer das ultimas décadas passou por varias

mudancas para adaptar-se ao publico vigente.

3 - A HISTORIA DA REDE GLOBO

No dia 26 de abril de 1965, apds Juscelino Kubitschek aprovar a
concessdo de canal de televisdo a radio (1957) e apds Roberto Marinho
afirmar o acordo de assisténcia técnica com o grupo norte-americano
Time-Life (1962), foi inaugurada a Rede Globo de Televisdo, que ¢ uma
rede de televisdo comercial brasileira, hoje, assistida por mais de cem
milhdes pessoas diariamente, sejam aqui ou fora do pais sede. A
emissora, inclusive, é a segunda maior rede de televisdo comercial do
mundo, ficando atrds apenas da American Brodcasting Company
(Memorial Globo, 2017).

Quando a Globo entrou no ar, era o que tinha de mais moderno
no Brasil. As emissoras brasileiras de televisdo, até naquele ponto,
funcionavam em espacos adaptados. A elaboracdo do prédio foi
precedida por treinamentos técnicos feitos pelos engenheiros que
trabalhavam na equipe. Como confirmou o préprio Roberto Marinho,

fundador da rede em uma entrevista nos anos 90:
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Até entdo, as emissoras se instalavam nos cassinos
ou em velhos cinemas. Adquirimos um grande
terreno e, sob a orientacdo do saudoso general Lauro
Medeiros, nosso diretor técnico, mandamos
engenheiros aos Estados Unidos a fim de estudarem
os planos das construgdes. Compramos um
equipamento completo RCA, obtendo desconto diante
do pagamento a vista (Memorial Globo).

Apdés poucos anos de Globo, a emissora expandiu-se em
proporgdes balisticas, em 1976, a emissora exibiu suas primeiras
telenovelas. Em 1977, toda a programacéao da televisdo passou a ser em
cores, antes restrita a telenovelas e telejornais. Nesse mesmo ano,
Walter Clark foi substituido por José Bonifacio de Oliveira Sobrinho no
cargo de diretor-geral. Em 1979, a Globo comecou a desenvolver a
tecnologia de efeitos especiais digitais. J4& em 1982, implantou a
transmissio via satélite e nos anos 80, firma-se na lideranca da
audiéncia com telenovelas e minisséries segundo os dados presentes
na pesquisa de Eduardo Maurente Oliveira (Os direitos da comunicacgao
social: regulagdo da midia e efetivacdo da democracia, UFPR,2016).

Atualmente a Globo, por dados estatisticos, alcanga 98,56% do
territorio brasileiro, cobrindo 5.490 municipios e cerca de 99,55% do
total da populacao brasileira. A empresa é parte do Grupo Globo, um dos
maiores conglomerados de midia do planeta (Acervo Digital).

A emissora é responsavel pelo maior movimento financeiro da
publicidade na televisdo brasileira. Uma inserc¢do no horario nobre, que
¢ as 21:00h possui o custo estimado em R$ 715,000,000 segundo as

informacoes divulgadas pelo Midia Dados.

4 - REDE GLOBO EM TEMPOS DE CONVERGENCIA

Nao é de hoje que a Rede Globo de televisao vem se infiltrando aos
poucos em todas as plataformas digitais. Passando do posto de apenas
uma emissora de televisio comum que produz noticias, novelas e
outros variados programas de entretenimento, a Rede Globo tem se
tornado uma emissora atual e que procura alcancar seu publico de

todas as maneiras possiveis.
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O Facebook se tornou uma grande fonte de informacdo desde
quando a Globo comecou a passar pelo seu processo de convergéncia,
trazendo informacdes do que esta acontecendo, do que ja aconteceu e
do que vai acontecer por meio do GShow, a plataforma digital da Rede
Globo que ¢ a define como “a nova casa do entretenimento da Globo na
internet” conforme a prdpria emissora define seu servico na pagina
inicial da plataforma (GShow).

Por meio de uma pesquisa realizada nos perfis sociais midiaticos dos
funciondrios da emissora, vé-se que eles também passam por esse
processo para fazer com que essa convergéncia seja mais ainda pontuada,
trazendo informacao a respeito de seu programa em suas redes sociais
pessoais para convocar seu publico de vadrias maneiras possiveis.

O GloboPlay também é uma plataforma convergente riquissima
em que traz tudo o que a emissora produz de forma documentada e de
facil acesso. Nao € por acaso que nao se pode encontrar videos daquilo
que foi reproduzido na Globo em plataformas populares como o
Youtube. O Globo Play veio a ser uma plataforma de streaming, em que
tudo o que ela produz encontra-se apenas em sua plataforma.

Com a utilizacdo de sua propria plataforma de streaming a Rede
Globo produziu o seriado Supermax, lancado no ano de 2016, também
se tratando de uma producdo convergente evidente.

Supermax ¢ uma série produzida aos cuidados de diversos autores
de diversos géneros, foi a tentativa que a Globo fez de apostar em uma
competicdo com as producdes internacionais; uma mistura de géneros
de ficcao cientifica, terror, aventura e romance, disponibilizada na
plataforma Globo Play antes mesmo de chegar na televisao de todas as
casas brasileiras.

Em suma, um trabalho arduo, porém que esta em busca de
encontrar (e esta conseguindo) seu espaco na nova era digital, a Rede
Globo torna-se presente cada vez mais nos meios tecnologicos devido a
convergéncia buscando atualizar o seu catalogo para acompanhar a
demanda cultural, trazendo séries internacionais para dentro de sua
plataforma conforme informacoes publicadas por Cristina Padiglione

na Folha de Sao Paulo.
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3.1 - INVESTIMENTO PUBLICITARIO EM RELACAO A AUDIENCIA NOS
ULTIMOS 4 ANOS

Em tempos de crise e de convergéncia o pais passou por um
momento de mudangas de parametros no mercado publicitario. De
acordo com os dados anuais publicados pelo Midia Dados, em 2013 pelo
Grupo de Midia e pelo Instituto Brasileiro de Opinido Publica e
Estatistica (IBOPE). O investimento publicitario caiu 1,6% em 2016
somando R$ 130 bilhdes no qual mais de 70% foi destinado a redes de
televisdo. Em termos globais, nos Estados Unidos a publicidade digital
deve superar o investimento em TV em 2017 de acordo com uma
pesquisa do IPG Mediabrands Magna. Assim se tornando pela primeira
veza principal categoria de publicidade representando em torno de 40%
do mercado, movimentando em torno de U$ 202 bilhoes
mundialmente.

Voltando ao mercado nacional, apresenta-se a seguir dados da
Rede Globo nos ultimos cinco anos, tendo como principal ponto a
comparacgao entre a participacdo de mercado da TV Globo contra o
preco da emissora praticado para a exibicdo de comerciais em seu
canal. O comparativo consiste em apresentar numeros da participagio

da audiéncia da Rede Globo de 2013 a 2016.

Grafico 1:

Custo de comercial no horario nobre da TV Globo dos ultimos quatro anos.

ya

Ve

Valor

Fonte: Midia Dados.
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De acordo com os valores apresentados nos graficos, com dados
disponibilizados pelo Midia Dados anualmente online a partir do ano de
2013, observa-se que a audiéncia da Globo em 2016 caiu mais de 20% em
relacdo a 2013.

0 que entra em questdo é que a emissora ndo apresenta mais
avancos em relagdo a presenca de mercado, mas com base em seus
pregos praticados em seu hordario nobre, o custo apenas aumentou
representando um aumento de aproximadamente 33,5% nos ultimos
quatro anos, em comparacdo com a perda de quase 22% de sua

audiéncia (Midia Dados).

4 - REDE GLOBO E POSSIVEIS AMEACAS A SUA LIDERANCA

Com tantas plataformas digitais disponibilizando conteudo dos
mais variados géneros, o mercado de entretenimento se torna cada vez
mais competitivo.

Netflix, PopCorn Time, Youtube, Spotify, Deezer e outras
diversas plataformas digitais sdo alguns dos diversos exemplos que se
tem para dizer que a emissora em questao sofre sérias ameacgas quanto
ao seu posto. Em anos de trabalho, a Rede Globo vem se convergindo e
se infiltrando de diversas formas na vida de seu publico, tentando ter a
proximidade que ela tem com a televisao.

Globo criou o Globo Play que ¢ a plataforma de streaming da
emissora em que se encontra todo conteudo produzido pela emissora e
isso foi uma grande tatica, porém, com a presenca de outras fontes de
producao de entretenimento que vem deixando o publico cada vez mais
assiduo e dependente, a emissora tem sofrido diversas ameacas, pois
se torna cada vez mais dificil competir em um cendario tdo amplo e
diversificado.

Com a quantidade de pirataria que ha, nem ao menos a Netflix é
o suficiente para combater a pirataria. Pesquisadores da Universidade
Carnegie Mellon, nos EUA, e da Universidade Catdlica Portuguesa
propuseram estudar o a oferta do streaming em escala global.

Em parceria com uma operadora da qual o nome ndo foi

revelado, os pesquisadores analisaram o trafego dos usuarios por um
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periodo de 45 dias. Foi oferecido um periodo de testes a servigos como
Netflix e Amazon Prime.

No periodo de testes o consumo da televisdo aumentou em
meédia 4,6% e também observaram uma reducio no download e upload
devideo em 4,2% e 4,5% respectivamente, porém, a probabilidade do uso
de programas para download ilegal de conteido ndo mudou, mesmo
que essas pessoas tenham uma outra alternativa o habito de baixar
videos ilegais permaneceu, conforme foi constatado no artigo
publicado pelo site TorrentFreak.

Ou seja, a Rede Globo tenta de todas as formas dar a volta por cima
e trazer inovagodes suficientemente atraentes para o publico de
qualquer faixa etdria, assim como a Netflix ja esta para nds.

O duvidoso ¢ até quando a Globo continuara em seu posto, ou até
quando plataformas como as citadas acima estardo preparadas para o
publico brasileiro como a Globo tenta estar por meio da convergéncia.

Para obter-se informacgdes sobre como os consumidores estio
reagindo a essa mudanca cultural e mercadoldgica, este artigo busca
através de pesquisa dados e caracteristicas do consumo em todo o

territério nacional.

5 - PESQUISA DE OPINIAO

A Pesquisa de Opinido superou as expectativas da amostragem
necessdria, obtendo 518 respostas através da plataforma online Google
Forms entre o periodo de 26 de setembro a 02 de outubro. A pesquisa
foi respondida predominantemente por pessoas com faixa etdria de
idade entre 16 a 27 anos, representando 62,3% de todos os
entrevistados. Com abrangéncia em quase todo os estados do pais,
exceto os estados do Acre, Alagoas, Amapa e Tocantins. O estado de Sao
Paulo represente 58,8% dos entrevistados.

Foi possivel constatar na pesquisa que grande parte do publico se
mantém fiel a Rede Globo. Entre todos os entrevistados, 58,2% optou
pela Rede Globo sendo o canal que mais assistem na televisdo. As
emissoras MTV e SBT completam o pddio, representando 22,2%.

Analisando os dados coletados, encontra-se informacoes
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surpreendentes do qual 66% alegam assistir a televisdo em canais por
assinaturas (TV Fechada), tendo o streaming como segundo lugar e a
televisdo aberta aparece na pesquisa em terceiro lugar na escolha dos
entrevistados.

Ao total, 419 pessoas responderam que tem acesso ao conteudo
em suas residéncias, enquanto o restante declarou assistem a TV no
intervalo do trabalho, no 6nibus e durante uma viagem. Em relagio a
plataforma de streaming mais utilizada, destaca-se a Netflix em
primeiro lugar absoluto com 88,2%.

Analisando o habito de consumo de todos os entrevistados, foi
possivel constatar que 63,2% navegam pela internet enquanto assistem
a televisdo, sendo praticamente mais da metade de todos os
entrevistados, enquanto os restantes focam somente no programa em

que estao assistindo.

Grafico 2: Qual plataforma digital de video vocé mais consome

Amazon Prime... 12 (2,8%)
Globo Play 37 (8,7%)
HBO Now 28 (6,6%)

Nefliz 373(38,2%)

Telecine Play 45 (10,6%)

0 100 200 300 400

Fonte: elaborado pelos autores.

Esses dados reforcam que a transi¢cdo ainda esta sendo feita de
maneira gradual, mas grande parte das pessoas ainda possuem habitos
tradicionais ao consumir algum conteudo, sendo 72,1% dos
entrevistados ndo interagem com nenhuma programacio enquanto
assistem e navegam pela internet e 27,9%, responderam que interagem
com os programas de televisdo através do Twitter e do Facebook.

Muitos deles conciliam as midias digitais durante as

programacoes, conforme apontam os dados, tornando o cendrio um
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desafio cada vez mais acirrado para cumprir com sua proposta e
realmente atingir o publico com sua mensagem.

Ao contrario das décadas anteriores, a populacdo ndo é mais
“refém” de somente algumas midias e meios de comunicacdo. Hoje, na
“era dainformacdo”, adquire-se novos conteudos a todo momento e em
qualquer lugar.

Qualquer pessoa pode ser uma produtora de entretenimento e o
mercado dainformacéo fica cada vez mais disputados, com 0s numeros
de opgdes crescendo cada vez mais através de plataformas online como
o Youtube.

No final, conteuido por conteido ndo possui nenhuma relevancia
porisso a briga passa a ser ndo por quantidade e sim por qualidade com
consumidores cada vez mais exigentes conforme descrito por Claudia
Penteado publicado pelo portal PROPMARK da Editora Referéncia que
também ¢ responsavel pela publicacdo das revistas Marketing e

Propaganda.

6 - CONSIDERACOES FINAIS

A Rede Globo vem adotando diversas medidas para adaptar-se e
acompanhar o mercado de entretenimento. Com diversas medidas em
sua programacdo, a emissora busca cautelosamente integrar os seus
servicos de maneira gradual para manter-se fiel ao seu publico
consagrado constituidos por geracoes anteriores simultaneamente em
busca de renovar e inovar sua programacao para consolidar-se entre as
geracoes X, Y e Z, chamada de Millennials ou a geracdo da internet. Em
que foi possivel constatar na pesquisa de opinido que 0s mesmos
também consomem conteudo audiovisual em  televisoes
convencionais, mas seus aspectos de consumo se diferenciam, tendo
em vista que se identificou que 60% dos individuos assistem TV
enquanto consomem conteudo online em dispositivos moveis.

A Rede Globo vem tomando medidas para acompanhar as novas
tecnologias de comunicacdo. A emissora vem investindo alto em sua
programacao e na forma em que as pessoas a irdo consumir. Ndo mais

a restringindo a TV mas sim integrando-a em todos 0s seus canais,
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novos ou antigos, demonstrando que ela esta determinada a manter a
sua hegemonia.

As emissoras de televisdo, possuem um grande desafio pela frente
ao nao somente enfrentar a evolugdo tecnologia, mas também a
reestruturacao social e econdmica que a Cultura da Convergéncia exige,
ao constatar que nenhuma midia deve eliminar a outra mas coexistir e
convergir entre si criando novas estruturas e oportunidades na

disseminacdo de conteudo no século XXI.
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